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4- ASPECTOS ESPECIFICOS

a. Carga horaria total: 64 hs.

b. Carga horaria semanal: 4 hs.

c. Carga horaria clases tedricas: 32 hs.

d. Carga horaria practica disciplinar: 32 hs.

e. Carga horaria practica profesional:

f. Ubicacion de la asignatura en el plan de estudios: N°7
g. Correlatividades Anteriores: -

5- PROGRAMA

a. Fundamentacion del marco referencial del programa

El conocimiento adecuado de las técnicas y métodos de determinacion de costos y de las técnicas y
herramientas de fijacion de precios le permitiran al futuro profesional crear y/o participar en el
disefio de diversas estrategias de precios, asi como, asesorar a distintos tipos de entes en el
desarrollo o implementacién de las mismas.

b. Contenidos previos

c. Contenidos minimos

Factores y componentes del costo. Introduccion al precio. Relacién costo, utilidad y volumen. Fijacién
del precio en funcidn de los costos. El precio en las estructuras del mercado. Economia y fijacién de
precios internacionales.

d. Objetivos generales

e Manejar la variable precio del darea de Marketing.

Resolver situaciones concretas de toma de decisiones en materia de precio/ producto/

servicio.
Crear y desarrollar estrategias de precios de acuerdo al contexto socioecondémico.

Entender las diferentes estrategias de precios que pueden implementarse teniendo en cuenta
el ciclo de vida del producto y las caracteristicas de producto/ mercado donde se compite.

Relacionar los conceptos de la asignatura con las diferentes estructuras de mercado vy los
efectos integracionistas en la formacién de precios.

e Aplicar los diferentes métodos cuantitativos en las decisiones de precios.

e. Objetivos especificos

f. Unidades Didacticas:

Unidad N°1:

INTRODUCCION A LA PROBLEMATICA DE COSTOS
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Contenido tematico por unidad: Consideraciones Generales. Teoria General del Costo. Papel de los

Mercados y los Entes Econdmicos en la satisfaccion de las necesidades humanas. Definicidon de
Costos. Asignacién a los Objetivos de produccién. Ecuacidon General del Costo. Diferencia entre
Teoria, Modelos y Técnicas de Costos. El ciclo de vida del Producto y la Planificacidn de los Negocios.
El Costo Objetivo, la utilidad objetivo, el costo necesario y el costo incurrido. Utilidad del Control de
Gestion. Enfoque sistémico del Control de Gestidn. Las bases de datos multiusuarios. La Contabilidad
de Costos. Naturaleza, Objetivos, Campos y Requisitos de la Contabilidad de Costos. Diferencia entre

Contabilidad de Costos y Contabilidad General. Clasificacion de los Costos. Esquema del proceso de

acumulacién de costos. Curvas representativas del comportamiento de los costos. Analisis del
comportamiento contable de los costos. Elementos Bdsicos de los Costos de Produccién.
Comportamiento de los Costos ante la Capacidad de Planta y el Volumen de Actividad. El Costo vy la
Areas de Actividad.

Bibliografia especifica por unidad:

e GIMENEZ, Carlosy colaboradores (1995). Introduccidn al estudio de la contabilidad de costos.
En C. M. Giménez y colaboradores, Costos para empresarios (pp. 3-59). Buenos Aires:
Ediciones Macchi.

Unidad N°2:
MATERIALES Y MATERIAS PRIMAS

Contenido tematico por unidad: Clasificacion. Circulacion de los materiales. Controles fisicos de

calidad y cantidad. Almacenamiento. Registracién. Imputacién al objetivo. Criterios de Valuacién. La
composicién analitica del costo del material. Costos devengados y costos imputados. Gestidn
Econdmica: Punto de Pedido, Lote econdmico de compra, Grafico de significatividad, Indicadores de
gestion. Intereses implicitos de compra. Desperdicio: tipos y asignaciones al objetivo. Efectos del
Justo a Tiempo en la planificacion y costos de inventarios. Otros conceptos de materiales.
Tratamiento de los envases. Filosofia Justo a Tiempo: Concepto. Resultados de su aplicacién.

Bibliografia especifica por unidad:

e GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). Materias primas y materiales. En C. M. Giménez y
colaboradores, Costos para empresarios (pp. 95-126). Buenos Aires: Ediciones Macchi.

Unidad N°3:
MANO DE OBRA DIRECTA

Contenido temdtico por unidad: Clasificacidén. Caracteristicas. Ciclo de la Mano de Obra. Cargas

Sociales. Ciclos y Volumen de Produccidn. Horas y Jornadas Extraordinarias. Determinacién de las
cargas sociales y el costo mediante una matriz matematica. Horas Productivas. Horas Improductivas.
Registracion.

Bibliografia especifica por unidad:
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e GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). La mano de obra productiva. En C. M. Giménez y
colaboradores, Costos para empresarios (pp. 133-177). Buenos Aires: Ediciones Macchi.

Unidad N°4:
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

Contenido temdtico por unidad: Concepto. Sistema Tradicional: Acumulacién y Contabilizacion.

Imputacion con Base Real. Costos Precalculados. Separacidn de los costos semifijos o semivariables.
Imputacion con Base Normalizada. Distintos aspectos a considerar en las Capacidades Instaladas.
Bases de la asignacion al objetivo. Célculo del Costo/hora normalizado. Otras alternativas. Sub o
Sobre aplicacion de Costos al objetivo. Tratamiento. Sistema de Costeo Basado en Actividades.
Concepto y ventajas. Técnicas para implementacion del sistema. Metodologia. Actividades, Recursos,
Costos, Inductores. El Gerenciamiento Basado en Actividades. El Presupuesto Basado en Actividades.
Capacidades Instaladas. Datos estadisticos.

Bibliografia especifica por unidad:

e GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). Costos indirectos de fabricacidn o cargas fabriles
ABC (Activity Based Costing). En C. M. Giménez y colaboradores, Costos para empresarios (pp.
231-273). Buenos Aires: Ediciones Macchi.

Unidad N°5:
MODELOS DE COSTEO

Contenido temadtico por unidad: Concepto. Costeo Completo: Absorcién, Integral, Normalizado.

Aplicaciones para Estados Contables. Costeo Basado en Actividades. Costeo Directo o Variable:
Aplicaciones. El margen de Contribucidn. El Punto de Nivelacidn. Andlisis de Sensibilidad. La relacién
costos/volumen/utilidades. La toma de decisiones basadas en informaciones de costos.

Bibliografia especifica por unidad:

e GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). Introduccién al estudio de la contabilidad de costos.
En C. M. Giménez y colaboradores, Costos para empresarios (pp. 3-59). Buenos Aires:
Ediciones Macchi.

LOPEZ COUCEIRO, Edmundo (1985). Metodologias de Costeo. Buenos Aires: Ediciones
Macchi.

Unidad N°6:
LOS CRITERIOS PARA LA FIJACION DEL PRECIO DE VENTA

Contenido tematico por unidad: El mercado como el gran determinante de los precios. Aspectos

elementales a tener en cuenta al momento de la fijacién del precio de venta. El mercado, su evolucién
y proyeccién. Los competidores. El cliente. Las operaciones marginales. Los precios y los plazos. La
estrategia de la empresa. Costos. Costo de oportunidad. Costo de ociosidad. Costos de la no calidad.
La habilidad gerencial para fijacion de precios. Métodos basicos para la fijacién de precios de ventas.
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Métodos de fijacidon de precios de ventas basados en el costo. Métodos basados en los precios de
mercado. Métodos basados en estrategias.

Bibliografia especifica por unidad:

e BILLENE, Ricardo (2016). Aspectos generales de la fijacion de precios. En BILLENE, Ricardo,
Costos y la fijacion de precios en las PyMES (pp. 33-66). Buenos Aires: Edicon — Fondo Editorial
Consejo.

LAMB, Charles W., HAIR, Joseph F., MCDANIEL, Carl (2002). Conceptos de la fijacién de
precios. En LAMB, C. y otros, Marketing (pp. 571-597). Colombia: Thomson Editores SA.

LAMB, Charles W., HAIR, Joseph F., MCDANIEL, Carl (2002).

Establecimiento del precio correcto. En LAMB, C. y otros, Marketing (pp. 604635). Colombia:
Thomson Editores SA.

Unidad N°7:
DECISIONES DE PRECIOS

Contenido tematico por unidad: Conceptos de la fijacion de precios. Que es el precio y su

importancia. Objetivos de asignacion del precio orientado a las utilidades. Objetivos de asignacion

de precios orientados a las ventas. Objetivos de asignacidon de precios de estatus. La determinante

de la demanda del precio. La naturaleza de la demanda. Elasticidad de la demanda. La determinante
del costo del precio. Asignacién de precios por sobreprecio. Asignacion de precios por optimizacion
de las utilidades. Asignacién de precios por punto de equilibrio. Otras determinantes del precio.
Etapas en el ciclo de vida del producto. La competencia. Estrategia de distribucion. El impacto de
Internet. Estrategia de promocién. Demandas de clientes grandes. La relacién del precio con Ila
calidad.

Bibliografia especifica por unidad:

e GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). El punto de equilibrio. En C. M. Giménez vy
colaboradores, Costos para empresarios (pp. 571-608). Buenos Aires: Ediciones Macchi.

GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). Costos para la toma de decisiones. En C. M. Giménez
y colaboradores, Costos para empresarios (pp. 525-565). Buenos Aires: Ediciones Macchi.

LAMB, Charles W., HAIR, Joseph F., MCDANIEL, Carl (2002). Marketing por internet. En LAMB,
C. y otros, Marketing (pp. 638-640). Colombia: Thomson Editores SA.

g. Bibliografia General

e LAMB, Charles W., HAIR, Joseph F., MCDANIEL, Carl (2002). Marketing. Colombia: Thomson
Editores SA.
GIMENEZ, Carlos y colaboradores (1995). Costos para empresarios. Buenos Aires: Ediciones
Macchi.
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e BILLENE, Ricardo (2016). Costos y la fijacidn de precios en las Pymes. Buenos Aires: Edicon —
Fondo Editorial Consejo.

h. Metodologia de la Ensefanza
Las reuniones se llevaran a cabo bajo la conduccién del profesor o del auxiliar docente, quienes
cumpliran fundamentalmente el rol de orientadores o guias del proceso de ensefanza-aprendizaje.

Se trabajara sobre la base de algunas de las técnicas que se mencionan a continuacién:

e Exposicion del docente.
Exposicidn combinada con debate
Interrogatorios didacticos.
Discusion y desarrollo de casos.
Discusidn guiada y puesta en comun.
Lectura critica.
Trabajos de investigacion.
e Otras, a criterio del profesor a cargo del curso.

Las mismas se iran combinando a fin de asegurar el mantenimiento del interés, el mejor
aprovechamiento del tiempo disponible, la integracidon de los alumnos entre si y de éstos con el
equipo docente y la generacion de circunstancias propicias para el intercambio de opiniones. Se
promovera el trabajo grupal.

Es conveniente, que los alumnos concurran a las reuniones después de haber efectuado una lectura
critica y meditada de la bibliografia correspondiente, a partir de las consignas formuladas por el
docente al finalizar la reunién anterior.

Partiendo de la premisa de que la asignatura es una unidad tedrico-practica, se procurard en forma
permanente la integracidn de los conceptos adquiridos con de aplicacién. Para ello, los alumnos
deberdn analizar los pequefios casos ejercicios practicos provistos por el docente con anterioridad a
su tratamiento en clase.

Una parte de los ejercicios y casos practicos sera motivo de trabajo individual y/o grupal en las clases

correspondientes. Otra parte serd destinada a ejercitacion de los alumnos fuera de los horarios de
clase.

i. Criterios de evaluacion

Los alumnos deberdn presentar tres trabajos de acuerdo a la fecha establecida en el respectivo
Cronograma de Clases, aprobados los mismos deberdn rendir un Examen de Validacion Virtual en
fecha a definir por la Escuela de Formacidn Continua.

Los alumnos sélo podran recuperar uno solo de los trabajos enviados, en ese caso deberan realizar
un nuevo trabajo de evaluacidn en caracter de recuperatorio en la fecha establecida en el
Cronograma de Clases. Aprobado el mismo quedaran en condiciones de rendir el Examen de
Validacidn Virtual.
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6- CRONOGRAMA DE CLASES Y EXAMENES
a. Diagrama de Gantt

Contenidos / Actividades / Evaluaciones SEMANAS
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7- CONDICIONES GENERALES PARA LA APROBACION DE LA ASIGNATURA

a. Asistencia: 75%
b. Regularidad: Cumplir con el requisito de asistencia. Obtener en ambas instancias parciales entre
seis y cuatro puntos.

c. Evaluacion: Quienes aprueben ambos examenes parciales con 7 (siete) o mas puntos, tendran a
Promocionada la asignatura. Aquellos que obtengan menos de 7 (siete) en una de estas dos instancias
podran recuperarla al final del cuatrimestre para aprobar la asignatura. Quienes obtengan entre 6
(seis) y 4 (cuatro) puntos en las instancias parciales tendran por cursada la materia y podrdn

presentarse al examen final. Los que obtengan menos de 4 (cuatro), en ambas instancias tendrdn
que recursar.




